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…TOUJOURS + ! 

 
19+ PROJETS 

40+ PORTEURS DE PROJET 
170+ ÉTUDIANTS 

22+ MARDIS 
880+ PIZZAS 

9000+ SODAS 
… 
 
 
 
 

Le MARDI 28 MARS 2017 
De 9h00 à 19h00 

 
Théâtre FEMINA 
10 rue de Grass i  

33000 BORDEAUX 
http ://www.theatrefemina. f r/  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

#CESTENLIGNE 
Entrée l ibre ,  réservat ion sur  ht tp ://events .cestenl igne.pro/event/gpdc1617 

 
 
 
 
 

 
  



	
  

PROGRAMME 
 
 
8:30 Accuei l  
 
8:45 Introduct ion 
 
9:00 CARDATING 
 INSTITUT CULTUREL BERNARD MAGREZ 
 ACT'IMAGE 
 BEC ESCRIME 
 HOTEL DE BOUILHAC**** 
 
1 1 :00 MARA FILMS 
 L 'ALTERNATIVE URBAINE BORDEAUX 
 QUCIT 
 BENOOLEND 
 YESCAPA 
 
13:00 Pause déjeuner 
 
14:00 SAFRAN HELICOPTER ENGINES 
 CEB Congrès Expo Bordeaux 
 I  BOAT 
 ZEWORKERS 
 COFFIN 
 
16:00 WINEFING 
 LE DÉSHABILLOIR 
 FRENCHTECH BORDEAUX 
 SABLES PRODUCTIONS 
 
18:00 Conclus ion 
 
18:15 Dél ibérat ion du jury + Vote des étudiants  
 
19:00 Remise des pr ix  
 
 
 
  



	
  

LES MARDIS À PROJET 
Pendant  toute l ’année,  tous les  mardis  de 18h à 21h,  tous les  étudiants  de Digi ta l  
Campus se réunissent  «  en mode agence »  pour travai l ler  sur  un Grand Projet  réel .   
Les étudiants  se retrouvent  par  équipes de tous n iveaux confondus,  pour un suiv i  de 
projet  encadré par l ’équipe pédagogique.  
 
Compétences développées 

• Travai l  en équipe 
• Leadership 
• Communicat ion 
• Rigueur 
• Autonomie et  proact iv i té  
• Consei l  et  re lat ion c l ient  
• Att i tude profess ionnel le  
• Collaborat ion 
• Partage 
• Espr i t  de communauté 
• Gest ion de cr ise 

 
 
Les dates-clés : 
 
20 Septembre 2016 – «  5 minutes pour Convaincre »  
27 Septembre 2016 – Annonce des équipes 
1 1  Octobre 2016 – «  Kick Off  Meet ing »   
8 Novembre 2016 – Présentat ions s tratégiques 
!  3 minutes de présentat ion 
10 Janvier  2017 – Présentat ions intermédia ires 
!  7  minutes de présentat ion 
28 Mars 2017 – Présentat ions f ina les 
!  12 minutes de présentat ion 
 
 
 

  



	
  

JURY PÉDAGOGIQUE 
• Eva Garraud (Prés idente du Jury) ,  Directr ice du Développement ,  Digi ta l  

Campus France 
• Yvan Perr ière ,  Directeur des Écoles ,  Campus Bass ins à  F lot  
• Romain Auberger ,  Directeur Pédagogique,  Digi ta l  Campus Bordeaux 
• Arnaud Cuei l le ,  Intervenant  Langages Web,  Digi ta l  Campus Bordeaux ??? 

 
 
 
 
JURY PROFESSIONNEL 

• Pierre-Edouard Schmit t  (Prés ident  d ’Honneur) ,  Consul tant  en Stratégie 
Digi ta le  et  Réseaux Profess ionnels  

• Adèle Tanguy,  Directr ice des opérat ions ,  1Kubator 
• Nicolas Journiac,  Directeur de Créat ion,  SoLocal  Group  
• Xavier  Chét i f ,  Directeur Commercia l  & Market ing,  Hipok 
• Damien Tourret te ,  Startup Program Manager ,  Cdiscount  :  06 85 75 27 

78 ??? 
 
 
 
 
COORDINATION DES GRANDS PROJETS DIGITAL CAMPUS 
TEAM DIGITAL CAMPUS 

• Sébast ien Tr icard,  Responsable Grands Projets  
• Sylvain Coudert ,  Coordinateur Technique 
• Arthur Louge,  Coordinateur  

 
TEAM ÉTUDIANTE 

• Marie Boussion,  Coordinatr ice 
• Jof frey Gentreau,  Coordinateur 
• Johan Joachim,  Coordinateur 

 
  



	
  

ACT'IMAGE 
FOURGEAUD Lel l ia  (Chef  de 
Projet)  
VALIN Marco 
BELTRAMI Rebecca 
COURRIBET Lor is  
DIEPPOIS Edouard 
IDIART Elorr i  
MOULINEC Mar ie  
VAUTRIN El isa  
 
BEC ESCRIME 
LARGY Coral ie  (Chef  de Projet)  
ARDUIN Gui l laume 
CLAME Cyr i l  
CUEILLE L isa  
DEMONTOUX-POIRIER Clément  
LABESSAC Romain  
MAQUINGHEN Tom 
TORRO Rémi 
 
BENOOLEND 
GUILLOTEL Quent in  (Chef  de 
Projet)  
GAUZIN Thomas 
GAVARD Paul  
JEANPIERRE Mar ine 
MILLERIOUX Nicolas  
NADEAU Andy 
SIFRE Este l le  
 
CARDATING 
JOACHIM Johan (Chef  de Projet)  
DUFFAUT Car l  
ABED-ROYER Eddy 
APERS Lauranne 
BLANCHARD Kevin  
DURAND Marie  
VAN HECKE Paul  
 
CEB Congrès Expo Bordeaux 
ANNAIX El ise  (Chef  de Projet)  
FROISSART Manon (Chef  de 
Projet)  
BROUSTAU Anto ine 
GARREAU Pablo 
LAJONIE Benjamin 
LARUELLE Yogan 
MADEIRA Fabio 
SLAOUA Lamia  
 
COFFIN 
CUVELLIER Cla ire  (Chef  de 
Projet)  
LECELLIER Adel ine 
BAILLARDRAN Victor ia  
CANET Bet t ina  
COMTE Emmanuel le  
D'ELBÉE Matth ieu 
NALPAS Char lot te  
RIBEIRO Nicolas  
THOMAS Gui l laume 
 
FRENCHTECH 
DUPUY Marie  (Chef  de Projet)  
SHARIPOVA Angél ina (Chef  de 
Projet)  
D'ARROS Thibaud 
BRISTEAU Anna 
COBIGO Louis  
GRÉZIL Kévin  

KOUVOULOU Mike 
PIED Céci le  
PLISSONNEAU Jade 
TREILHES L isa  
VACHER Manon 
 
HÔTEL DE BOUILHAC**** 
CANGINI Fabien (Chef  de Projet)  
DEBORD Paul ine 
ADAM Geof frey 
AUBIN Paul ine 
BOISGARD Valent in  
DOYEN Emi le  
LANGLOIS Quent in  
LOPES Mar ie-Emel ine 
 
I BOAT 
EGINARD Théo (Chef  de Projet)  
LANGEVIN Marc (Chef  de Projet)  
AMILHAT Elodie  
AUDEBERT Gaël le  
DREVON Benjamin 
GHESQUIERE Morgane 
HERAUD Ol iv ier  
MAUSSION Lise  
PERDUCAT Jérémi  
PEREIRA Arthur-Xavier  
 
INSTITUT CULTUREL BERNARD 
MAGREZ 
JACQUOT Ju l ie  (Chef  de Projet)  
MINICELLE Alexandre 
BRUGAT Audrey 
CHASSAGNAC Louise 
GATINEAUD Nicolas  
LAVAL Louis  
LE GOFF Ludiv ine 
NICOLETTI  Laur ine 
TAUZIN Margaux 
 
L'ALTERNATIVE URBAINE 
BORDEAUX 
BERACOCHEA Vincent  (Chef  de 
Projet)  
LEFEBVRE Erwan 
BLUTEAU Clément  
CHAVELARD Hélo ïse  
FORSYTH Joseph 
MASSE Alexandre 
RAYNAUD Pierre  
STYLIANOS Louis  
 
LE DÉSHABILLOIR 
BIGAROLI Laura (Chef  de Projet)  
DIANO Alex 
BILLOUX Margot  
BOTELLA Solène 
CAPDEBOS Ju l ia  
DAIX Math ieu 
LAFFOND Al izée 
LEROY Alex is  
 
MARA FILMS 
LAPRUN Angél ique (Chef  de 
Projet)  
APPERCÉ Mar ine 
BERTHONNEAU Gui l laume 
BONNAUD Paul-Mar ie  
DUCHESNE Emmanuel  
GREGHI I rwin  

MARSAND Thibaul t  
RABAULT Anne-Sophie  
 
QUCIT 
KNEZEVIC F loran (Chef  de Projet)  
MACK Victor  (Chef  de Projet)  
CLUZEAU Jef f rey  
COPELLI  Laura 
DE SINETY Antoine 
DUGUER Paul ine 
JARDEL Math is  
QUESADA Math ieu 
 
SABLES PRODUCTIONS 
BONDU Clé l ia  (Chef  de Projet)  
ANDREAE Albér ic  
ANGELY Carol ine 
CAZÉ Elodie  
GERAUD Axel  
LAFOSSE Andrea 
THE Bertrand 
VERMILLON Bénédicte  
 
SAFRAN HELICOPTER ENGINES  
GROHANDO Thomas (Chef  de 
Projet)  
JOUANNEAU Clément  
BÈGUERIE Anaïs  
CONSTANS Sébast ien 
DUINAT Esteban 
DUPARC Wyl l iam 
GROELLY Bast ien 
HAFFNER Laur ie  
LOUBERY Anthony 
 
WINEFING 
VILLATTE Norman (Chef  de 
Projet)  
PELERIN Maeva 
BERNET Céci le  
DARRIEUTORT Pierre  
LLORCA Léo 
MAISONNETTE Mikael  
MARTINHITA Amandine 
MILCENDEAU Chloé 
RÉCHÈDE Rémi 
 
YESCAPA 
GUILLERM Jeremy (Chef  de 
Projet)  
CHARTIER Fél ix  
FORGUE Romane 
LE LAY Ol iv ier  
LEZHARI Myr iam 
SACHOT Adèle  
SANTOS Mélan ie  
SOUMAGNE Robin  
VALLEJO Thibaut  
 
ZEWORKERS 
SIMONET El l io t  (Chef  de Projet)  
BIROT Bapt is te  
ANDRES Clément  
LLADO Aurél ien 
LOURENCO Ambre 
NINOT Yannick 
RABIER Maxime 
SCHEID J immy 
VINCENT Maxime

  



	
  

CARDATING 
 

www.cardat ing. f r  
2  rue  de  la  bénauge /  33100 Bordeaux  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Covoi turage & Rencontres  
 
PORTEURS DE PROJET 
Marc  BOULET,  Prés ident  & Lo ïc  MONCANY, Cofondateur  
 
NOM DU PROJET :  Cardat ing  P lan  de Communicat ion  Vira le  
 
CONTEXTE 
LAMCO, qu i  déve loppe la  s tar t-up CARDATING, es t  une soc ié té  spéc ia l i sée  dans  le  
Déve loppement  Hybr ide  dont  les  so lu t ions  permet tent  d 'o f f r i r  aux  u t i l i sa teurs ,  e t  ce  dès  le  
dépar t ,  un  s i te  web e t  des  appl ica t ions  mobi les  sur  les  s tores  e t  p la te formes de leur  cho ix .  
CARDATING est  le  PREMIER RÉSEAU de covoi turage par  a f f in i tés  déd ié  à  la  rencontre .  
C 'es t  un  mix  entre  T inder  e t  B lab lacar .  Le  serv ice  permet  de  met t re  en  re la t ion  deux ou 
p lus ieurs  personnes  ayant  les  mêmes a f f in i tés  lors  d 'un  t ra je t  en  vo i ture .  Avec CARDATING 
la  vo i ture  dev ient  tan t  un  L IEU DE RENCONTRES qu 'un  moyen de t ransport .  
 
MISSIONS 
>  Amél iora t ion  de  l 'ergonomie  du s i te  e t  de  l 'app l ica t ion   
>  Créat ion  d 'une propos i t ion  s t ra tég ique de Communicat ion  /  Market ing  a f in  de  déterminer  
préc isément  les  usagers  e t  les  usages .  
>  Propos i t ion  d 'un  p lan  de  communicat ion  d 'envergure  (budget  prévu) 
 
OBJECTIFS 
Cardat ing  do i t  recruter  des  u t i l i sa teurs  ac t i f s .  Lesque ls  ?  Comment  ?  Combien ?  
>  Déterminer  l 'u t i l i sa teur  type 
>  Amél iorer  l 'usage par  des  propos i t ions  d 'amél iora t ion  
>  Proposer  un  p lan  de  communicat ion  adapté  aux  d i f férentes  c ib les  a f in  d 'accro î t re  la  
communauté  
>  Acquér i r  du  t ra f ic  e t  de  nouveaux u t i l i sa teurs  act i f s  
 
L IVRABLES 
>  Rédact ion  d 'une é tude concurrent ie l le ,  d 'une é tude de marché (quest ionna ire/Rencontres . . . )  
sur  la  c ib le  la  p lus  favorab le  à  l 'u t i l i sa t ion  du  serv ice  
>  Propos i t ion  d 'une é tude d 'usage e t  suggest ions  de  modi f ica t ions  e t  a jus tements  de  
l 'ergonomie  de l 'app l ica t ion 
>  Créat ion  e t  m ise  en  p lace  d 'un  p lan  de  communicat ion  v i ra l  adapté  sur  6  mois/1an .  

 
  



	
  

INSTITUT CULTUREL BERNARD MAGREZ 
 

www. inst i tut-bernard-magrez.com  
Château Labot t ière ,  16 ,  rue  de T ivo l i  /  33000 Bordeaux 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Créat ion  ar t i s t ique re levant  des  ar ts  p las t iques  
 
PORTEUSE DE PROJET 
L iv ia  Perr ier ,  Responsab le  événement ie l  ar t i s t ique e t  cu l ture l  
 
NOM DU PROJET :  Galer ie  Bernard  Magrez  
 
CONTEXTE 
La Galer ie  Bernard  Magrez (nom en va l idat ion)  es t  un  espace consacré  à  la  jeune créat ion  
ar t is t ique .  Pour  a ider  à  la  créat ion ,  l ’ Ins t i tu t  Cul ture l  Bernard  Magrez a  mis  en  p lace dès  
2015,  un  pro je t  d ’expos i t ion  mensue l le  met tant  en  avant  les  ar t i s tes  locaux e t  na t ionaux de 
demain  a f in  de  les  propulser  sur  la  scène de l ’a r t  contempora in .  Dans  une vo lonté  de  souten ir  
e t  d ’accompagner  les  ar t i s te ,  l ’ Ins t i tu t  donne la  poss ib i l i té  de  créer  des  expos i t ions  
monographiques ,  mêlant  toutes  les  d isc ip l ines  ar t i s t iques ,  au  se in  de  ce  haut  l ieu  cu l ture l  
borde la is .  En  2016,  l ’espace acqu ier t  un  vér i tab le  s ta tu t  de  ga ler ie ,  avec  non seu lement  un  
important  t rava i l  de  vente  d ’œuvres  mais  auss i  une miss ion  de promot ion  des  ar t i s tes  exposés  
e t  représentés  par  la  ga ler ie .  
 
MISSIONS 
>  Créat ion  d 'une ident i té  e t  d 'un  out i l  de  promot ion  e t  de  vente  pour  la  ga ler ie  qu i  se  fond 
dans  les  codes  de la  marque "Bernard  Magrez"  
>  Créat ion  d ’une e-bout ique (des ign  e t  déve loppement)  avec un  back-of f ice  s imple  
d ’u t i l i sa t ion  
>  Trava i l  sur  le  ré férencement  
 
OBJECTIFS 
>  Promouvoir  les  act iv i tés  (expos i t ions  d 'ar t i s tes)  de  la  ga ler ie  de  l ' Ins t i tu t  Bernard  Magrez 
auprès  du publ ic  d 'amateurs  d 'ar t  
>  Déve lopper  les  ventes  de  la  bout ique de la  ga ler ie  
 
L IVRABLES 
>  Propos i t ion  d 'une s t ra tég ie  web pour  la  ga ler ie  
>  Créat ion  d 'une char te  graph ique ( logo e t  webdes ign)  pour  la  ga ler ie  se  rapprochant  de  
l ’un ivers  Bernard  Magrez (cou leur  doré ,  va leur  pres t ige  e tc . )  
>  Créat ion  d 'une p la te forme web pour  la  ga ler ie  qu i  devra  serv i r  de  v i t r ine  pour  les  
expos i t ions  e t  les  ar t i s tes  
>  Fonct ionna l i té  d ’ inscr ip t ion  à  la  Newsle t ter  ( implémenta t ion  en  d i rect  vers  une l i s t  
Mai lch imp)  
>  A jout  d 'une fonct ionna l i té  eCommerce (bout ique en  l igne)  pour  la  vente  des  œ uvres  d 'ar t  

 
  



	
  

ACT'IMAGE  
 

www.act- image. fr  
190,  Rue Achard /  33300 Bordeaux  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Photograph ie  /  Fes t iva l  du  Concours  Photo  Européen  
 
PORTEUR DE PROJET 
Dav id  HELMAN, Directeur  
 
NOM DU PROJET :  A  déf in i r  
 
CONTEXTE 
Act ' Image es t  une assoc ia t ion  de  lo i  1901  borde la ise ,  qu i  ag i t  dans  le  domaine  de la  
photographie .  En  2015 la  s t ructure  lance le  concours  européen W hat  A W onder fu l  W or ld  #1  
dont  le  but  es t  de  permet tre  aux  par t ic ipants  de  poster  leurs  images  depuis  les  quatre  co ins  
de  l 'Europe .  2017 sera  une année cruc ia le  pour  Act ' Image .  En  e f fe t ,  ce  concours  fera  par t ie  
de  la  programmat ion  du "Mér ignac Photographic  Fes t iva l "  a ins i  que d ' "AGORA".  
 
MISSIONS 
L 'en jeu  majeur  es t  de  réuss i r  à  déve lopper  une p la te forme in ternet  pour  permet tre  une 
par t ic ipat ion  mass ive .  Dans  l ' insp ira t ion  de feu  "SFR jeunes  ta lents" ,  Act ' Image souha i tera i t ,  
au  t ravers  de  ce  concours ,  donner  un  é lan  à  la  créat ion  photographique e t  permet tre  aux  
par t ic ipants  d 'avo ir  leurs  pro f i l s  en  l igne avec leurs  por t fo l ios .  Déve lopper  un  out i l  web de 
va lor isa t ion  de  la  créat ion  photograph ique pour  l 'Aqu i ta ine  e t  l 'Europe (concours  W hat  A 
W onder fu l  W or ld) .  En  2017 ,  le  concours  évo luera  avec un  jury  de  pro fess ionne ls  qu i  
dés ignera  les  gagnants  lors  de  la  b ienna le  AGORA 2017 parmi  :  
>  Concours  pro  :  "sér ies  de  photos"  
>  Concours  é tud iants  :  " jeune créat ion"  
 
OBJECTIFS 
>  Déve lopper  une p la te forme concours  déd iée  aux  photographes .  Chaque photographe aura  
un  pro f i l  avec  son port fo l io  a f in  de  pouvoir  va lor iser  son t rava i l  e t  avo ir  le  regard  d 'exper ts  
du  monde de l ' image.  
 
L IVRABLES 
>  Val idat ion  du naming e t  de  la  mécan ique du concours  
>  Créat ion  d 'une ident i té  v isue l le  /  char te  graph ique 
>  W ebdes ign ,  UX et  déve loppement  d 'une p la te forme fonct ionne l le  b i l ingue (FR/EN) de 
concours  permet tant  la  ges t ion  de p lus ieurs  concours  sur  un  même modèle .  Un concours  
act i f  e t  qu i  sera  mis  en  l igne dès  avr i l  2017 
>  Propos i t ion  d 'un  p lan  de  communicat ion  on l ine  e t  o f f l ine  
>  Product ion  des  out i l s  de  communicat ion 



	
  

BEC ESCRIME 
 

www.bec-escr ime. fr  
53,  Rue Pau l ine  Kergomard /  33800 Bordeaux 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Assoc ia t ion  sport ive  
 
PORTEUSE DE PROJET 
Amandine  LECLERCQ, Manager  
 
NOM DU PROJET :  BEC Escr ime 
 
CONTEXTE 
Le BEC Escr ime es t  un  c lub  spor t i f  qu i  es t  né  en  1912 .  Su i te  au  for t  déve loppement  du  c lub  
sur  Bordeaux e t  en  Aqui ta ine ,  nous  ser ions  in téressés  de  bénéf ic ier  des  compétences  de  
jeunes  dynamiques  pour  nous  a ider  à  adapter  nos  out i l s  de  communicat ion .  
 
MISSIONS 
Nous souha i tons  déve lopper  le  rayonnement  du  BEC Escr ime e t  fa i re  conna î t re  nos  act iv i tés .  
 
OBJECTIFS 
>  Trava i l ler  sur  l 'a t t ract iv i té  de  notre  sport  e t  sur  l ' image de notre  c lub  sur  Bordeaux e t  
l 'Aqui ta ine  
>  Fa i re  conna î t re  notre  act iv i té  /  nos  actua l i tés  :  le  parcours  de  notre  a th lè te  o lympique ,  notre  
Chal lenge In ternat iona l  Damestoy/Segane ,  le  maniement  de  sabre  laser . . .  
>  Avo ir  des  out i l s  de  communicat ion  adaptés  pour  décrocher  de  nouveaux par tena ires   
 
L IVRABLES 
>  Propos i t ion  s t ra tég ique à  la  mesure  du déve loppement  du  c lub  sport i f  
>  Refonte  du  s i te  in ternet  ( respons ive)  avec s t ra tég ie  de  ré férencement)  
>  Créat ion  d 'out i l s  de  communicat ion  on l ine  ( réseaux soc iaux ,  presse)  e t  o f f l ine  (p laquet tes ,  
a f f iches ,  f lyers ,  e tc . )  
>  Product ion  de  reportages  photo  e t/ou v idéo 
 



	
  

HOTEL DE BOUILHAC**** 
 

av  du Pr  Faure l  /  24290 Mont ignac/Vézère  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Hôte l  4*  res taurant ,  sa lon  de thé  haut  de  gamme 
 
PORTEURS DE PROJET 
Chr is tophe e t  Kar ine  MAURY, DG et  Prés idente  
 
NOM DU PROJET :  Hôte l  de  Boui lhac****  
 
CONTEXTE 
L 'Hôte l****  de Boui lhac  es t  un  hôte l  par t icu l ier  du  17ème s ièc le ,  inscr i t  aux  monuments  
h is tor iques .  Le  bât iment  es t  en  p le ine  rénovat ion  e t  i l  cont ient  en  p lus  des  capac i tés  
d 'hébergement  un  res taurant  e t  un  sa lon  de thé .  Le  l ieu  ouvr i ra  à  2  minutes  du centre  
in ternat iona l  d 'ar t  par ié ta l  LASCAUX 4 en Avr i l  2017 .  
 
MISSIONS 
Créat ion  d 'une ident i té  v isue l le  luxueuse e t  d 'un  s i te  in ternet  pour  l 'hôte l  res taurant .  
 
OBJECTIFS 
Nous ne  souha i tons  pas  un  s i te  bas ique basé  sur  un  sys tème de templa tes ,  ma is  un  s i te  
dynamique ,  in tu i t i f ,  dans  un  espr i t  é légant  e t  es thét ique .   
Les  fonct ionna l i tés  impérat ives  du s i te  sont  les  su ivantes  :  
>  Module  de  réservat ion  Hôte l  e t  Restaurant  ( type Reserv I t  ou  MrBooking)  en  par tage du 
p lann ing de réservat ion  du PMS.   
>  In tégrat ion  réseaux soc iaux ,  TO (Tour  O perator)  te l  que book ing ,  expedia ,  Mr e t  Ms 
Smith . . .   
>  Prévo ir  le  sys tème de pa iement  ou/et  le  versement  d 'arrhes .   
>  Sys tème de back-of f ice  permet tant  aux  non- in i t iés  de  prendre  la  main  quot id iennement  a f in  
de  changer  les  menus ,  créer  des  événements  ou  opérat ions  promot ionne l les  ponctue l les .   
>  Module  de  f idé l i sa t ion  par  quest ionna ire  conc is  de  sa t is fac t ion  :  le  fa i t  d 'y  répondre  ouvr i ra  
dro i t  à  des  o f f res  ou  remises  lors  d 'une procha ine  venue .  
 
L IVRABLES 
>  Créat ion  de  la  char te  graph ique 
>  Créat ion  du s i te  in ternet  de  réservat ion  admin is t rab le  de  l 'hôte l



	
  

MARA FILMS  
 

www.mara f i lms . f r  
13  Rue Professeur  Demons /  33000 Bordeaux 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Product ion  aud iov isue l le  e t  c inématograph ique  
 
PORTEUR DE PROJET 
Serge HOUOT, Gérant  
 
NOM DU PROJET :  S i te  web Mara  F i lms  
 
CONTEXTE 
Mara  F i lms a  fa i t  réa l i ser  un  s i te  web qu i  au jourd 'hu i  n 'es t  p lus  d 'ac tua l i té .  Nous souha i tons  
met t re  en  l igne un  nouveaux s i te  proposant  un  des ign ,  une ergonomie  e t  des  pres ta t ions  
renouve lés .  
 
MISSIONS 
>  Réf léch ir  au  des ign  du s i te  
>  Trouver  les  so lu t ions  adéquates  pour  de  la  d i f fus ion  de  v idéos  en  l igne 
>  Fa i re  la  mise  en  re la t ion  entre  s i te  in ternet  e t  réseaux soc iaux 
 
OBJECTIFS 
Met tre  en  oeuvre  un  nouveau s i te  in ternet  pour  Mara  F i lms au  n iveau des  s tandards  des  
mei l leurs  s tud ios  de  product ion  aud iov isue l le .  
 
L IVRABLES 
>  Refonte  de  la  char te  graph ique 
>  Refonte  du s i te  in ternet  admin is t rab le  (up load v iméo avec password) ,  avec  éventue l lement  
un  module  eCommerce 
 



	
  

L'ALTERNATIVE URBAINE BORDEAUX  
©  (pro je t  coup de coeur  Dig i ta l  Campus)   
 

h t tp ://al ternat ive-urbaine.net  
33 rue  Porte  de  la  Monna ie  /  33800 Bordeaux 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Ba lades  urba ines  inso l i tes  au  serv ice  de l ' inser t ion  soc ia le  de  personnes  en  s i tua t ion  de 
précar i té  formées  e t  accompagnées  pour  ê tre  "éc la i reurs" .  
 
PORTEUSE DE PROJET 
E lod ie  ESCUSA,  Coord inatr ice  
 
NOM DU PROJET :  L 'A l ternat ive  Urba ine  Bordeaux  
 
CONTEXTE 
La v i l le  de  Bordeaux fa i t  par t ie  de  ces  v i l les  en  p le ine  mutat ion  concernée par  le  déf i  de  la  
cohés ion entre  une d ivers i té  de  terr i to i res  e t  de  popula t ions  aux  dynamiques  de déve loppement  
inéga les .  Des  quar t iers  pr ior i ta i res  sont  ident i f iés  par  le  contra t  de  v i l le  car  i l s  concentrent  des  
problémat iques  de pauvreté ,  de  chômage,  d 'exc lus ion soc ia le  e t  de  mal- logement .  
 
MISSIONS 
Le pro je t  v ise  à  fa i re  découvr i r  la  v i l le  autrement  par  le  moyen de ba lades  urba ines  dans  les  
quar t iers  pr ior i ta i res  à  Bordeaux (Baca lan ,  Bordeaux Sud . . . )  an imées par  des  personnes  en  
inser t ion  :  les  "éc la i reurs" .  La  ba lade es t  donc d 'une par t ,  une expér ience urba ine  inso l i te  e t  
conv iv ia le ,  e t  d 'autre  par t ,  un  out i l  de  remobi l i sa t ion  e t  d ' inc lus ion soc ia le .  Les  parcours  sont  co-
constru i ts  par  les  hab i tants  des  quar t iers  v is i tés  e t  par  les  "éc la i reurs"  lors  de  leur  format ion .  
 
OBJECTIFS 
L 'assoc ia t ion  a  pour  ob je t  de  lu t ter  contre  l 'exc lus ion des  personnes  en  s i tua t ion  de f rag i l i té  e t/ou 
de grande précar i té ,  changer  le  regard du publ ic  sur  les  quar t iers  pr ior i ta i res ,  favor iser  des  
formes d ' inc lus ion  soc ia le  e t  pro fess ionne l le  novatr ices  à  t ravers  la  cu l ture ,  par t ic iper  à  la  
réappropr ia t ion  de l 'espace publ ic  e t  de  la  v i l le  par  tous .  L ' impact  souha i té  es t  un  mieux-être  des  
personnes  accompagnées  qu i  condui t  souvent  à  permet tre  de mieux  c ib ler  un  pro je t  d 'emplo i  e t  
a ins i  d 'y  parven ir .  
 
L IVRABLES 
>  É tude market ing  (é tude de marché e t  s t ra tég ie  commerc ia le)  
>  P lan  de  communicat ion  
>  V idéo promot ionne l le



	
   	
   	
  

QUCIT  
 

www.quci t .com 
213 Cours  V ic tor  Hugo /  33130 Bègles  
 

ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Analyse  de  données 
 

PORTEURS DE PROJET 
Clément  COLLIGNON, Directeur  Commerc ia l  e t  Market ing  & Mar ine  W AGNER,  Des igner  
e t  É tud iante  Mastère  2  Dig i ta l  Campus .  
 
NOM DU PROJET :  Qs i te  2 .0 
 
CONTEXTE 
Quci t  pour  «  Quant i f ied  Ci t ies  »  es t  une s tar tup borde la ise  créée en  mai  2014 .  Vér i tab le  
p la te forme préd ic t ive ,  Quci t  favor ise  l 'émergence de v i l les  p lus  in te l l igentes ,  p lus  agréab les  
e t  p lus  e f f icaces  où le  gasp i l lage de ressources  nature l les  es t  m in imisé .  Sa  v is ion  ?  Quant i f ier  
e t  modél iser  la  v i l le .  Pour  poursu ivre  son déve loppement ,  e t  fa i re  face  à  d ' importantes  levées  
commerc ia les  e t  f inanc ières ,  Quci t  renouve l le  ses  supports  de  communicat ion  e t  t rava i l le  sur  
son ident i té  v isue l le .  En  pr ior i té ,  Quci t  veut  met t re  en  l igne  une nouve l le  vers ion  de  son s i te  
web ( le  "Qsi te  » ) .  
 
MISSIONS 
La miss ion  cons is te  à  renouve ler  le  s i te  web de Quci t  dans  le  but  de  mieux  ar t icu ler  l 'exposé 
de la  v is ion  de l 'en trepr ise  e t  la  m ise  en  va leur  des  produi ts  e t  so lu t ions  proposées .  Cela  
passera  donc en  amont  par  l ’é laborat ion  d ’un  nouve l  un ivers  graph ique /  ident i té  v isue l le  
correspondant  m ieux  à  la  v is ion  de l ’en trepr ise  notamment  son côté  «  c lan- tech » .  I l  s ’ag ira  
auss i  de  proposer  un  p lan  de communicat ion  pour  a l imenter  le  b log /  réseau soc iaux  à  un  
ry thme per t inent  e t  avec un  contenu adapté .  En f in ,  une  v idéo de présenta t ion  de  l ’en trepr ise  
es t  a t tendue a f in  de  montrer  les  va leurs  de  Quci t ,  ses  produi ts  e t  ce  qu i  l ’a  rendu un ique .   
 
OBJECTIFS 
>  Trava i l  de  fond sur  l ' ident i té  v isue l le  :  proposer  une nouve l le  char te  graph ique ,  e t  des  
images  qu i  correspondent  mieux  à  la  miss ion  de l ’en trepr ise  
>  Refonte  du  s i te  en  réorgan isant  les  rubr iques 
>  Harmonisa t ion  des  d i f férentes  pages ,  en  par t icu l ier  des  produi ts  
>  Propos i t ion  pour  a l imenter  le  b log /  réseau soc iaux 
>  V idéo de présenta t ion  de  l ’en trepr ise 
 
L IVRABLES 
>  Propos i t ion  d ’un  nouve l  un ivers  graph ique /  ident i té  v isue l le  
>  Propos i t ion  du s i te  web fonct ionne l  en  l igne 
>  Propos i t ion  d ’un  p lan  de  com pour  b log e t  réseaux soc iaux 
>  Propos i t ion  d ’une v idéo de présenta t ion  de  l ’en trepr ise  
 
  



	
   	
   	
  

BENOO 
 

www.benoolend.com 
87 qua i  de  queyr ies  /  33000 Bordeaux  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
In termédia i re  en  f inancement  
 
PORTEUSE DE PROJET 
T ipha ine  GOIX,  COO 
 
NOM DU PROJET :  P la te forme Invest isseurs  
 
CONTEXTE 
Benoo es t  un  in termédia i re  en  f inancement  qu i  v ise  à  fa i re  le  l ien  entre  des  pro je ts  d 'accès  à  
l 'énerg ie  dans  les  pays  en  vo ie  de  déve loppement  e t  des  f inanceurs .   
S tar t-up ins ta l lée  au  campement  Darwin  depuis  b ientôt  un  an ,  Benoo es t  en  t ra in  de  dép loyer  
un  pro je t  p i lo te  d 'é lec tr i f ica t ion  rura le  au  Togo.  Dans  ce  cadre ,  nous  souha i tons  constru i re  
une p la te forme web à  dest ina t ion  de nos  invest isseurs  pour  leur  permet t re  de  su ivre  en  temps 
rée l  ou  quas i-rée l  les  ind icateurs  c lés  en  fonct ion  de  leurs  pro f i l s  d ' inves t issement  que nous  
pouvons  remonter .  
 
MISSIONS 
I l  s 'ag i t  de  créer ,  déve lopper  e t  met t re  en  l igne la  première  vers ion  de cet te  p la te forme.  I l  y  a  
aura  notamment  des  t ravaux  à  mener  sur  :  
>  UX et  web des ign ,   
>  Créat ion  de  contenus ,  de  data  v isua l isa t ion ,  
>  Déve loppement  e t  in tégrat ion  web. . .  
L ' in tégrat ion  de contenu ne  sera  pas  automat isée  dans  un  premier  temps (pas  d ' in tégrat ion  
avec les  sys tèmes de pa iement  ou  d 'énerg ie  dans  la  phase p i lo te) .  I l  faudra  donc prévo ir  un  
back  o f f ice  pour  que Benoo pu isse  a l imenter  la  p la te forme avec les  données  à  met t re  en  
l igne .  
 
OBJECTIFS 
Cet te  première  vers ion  de notre  p la te forme sera  mise  à  d ispos i t ion  d 'un  pane l  d ' invest isseurs  
pour  obten ir  leurs  re tours ,  e t  enr ich ir  /  amender  cet te  dern ière  en  fonct ion .   
À  p lus  long terme,  cet te  p la te forme sera  enr ich ie  d 'un  vo le t  complémenta i re  pour  
communiquer  auprès  des  por teurs  de  pro je ts  éga lement .  La  créat ion  de cet te  p la te forme 
représente  un  en jeu  s t ra tég ique pour  Benoo,  e t  nous  sommes rav is  d 'ê t re  accompagnés  par  
les  équ ipes  /  é tud iants  de  Dig i ta l  Campus sur  ce  pro je t .   
 
L IVRABLES 
>  Vers ion  en  l igne d ’une p la te forme invest isseurs   
  



	
   	
   	
  

YESCAPA 
 

h t tps ://www.yescapa . f r/  
210 Cours  V ic tor  Hugo /  33130 Bègles  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Locat ion  de camping cars  entre  par t icu l iers  
 
PORTEUSE DE PROJET 
Valent ine  PHILIPPONNEAU, Responsab le  Communicat ion  
 
NOM DU PROJET :  Une Communauté  Yescapa act ivée  e t  so l id i f iée   
 
CONTEXTE 
Dans  le  cadre  de son in ternat iona l isa t ion  (serv ices  opérat ionne ls  en  France ,  en  Espagne e t  
récemment  en  A l lemagne) ,  la  s tar tup borde la ise  anc iennement  JeLoueMonCampingCar a  
cho is i  d 'évo luer  vers  une nouve l le  ident i té .  B ien  év idemment  pour  fac i l i ter  l 'u t i l i sa t ion  de nos  
serv ices  e t  les  t ransact ions  e f fec tuées ,  mais  sur tout  pour  rassembler  notre  communauté  
d 'u t i l i sa teurs .  Dans  la  cont inu i té  de  ces  act ions  nous  souha i tons  va lor iser  encore  p lus  notre  
communauté ,  la  rendre  p lus  act ive  e t  la  so l id i f ier .  
 
MISSIONS 
Valor iser  notre  communauté  pour  qu 'e l le  so i t  p lus  ac t ive  :  davantage d 'échange,  de  par tage 
e t  de  conv iv ia l i té .  
Communiquer  par  la  communauté  pour  la  communauté .   
F idé l iser  notre  communauté  e t  acquér i r  de  nouveaux u t i l i sa teurs  /  propr ié ta i res  (en  pr ior i té)  
e t  locata i res .  
 
OBJECTIFS 
1 .  Acquis i t ion  de  nouveaux u t i l i sa teurs  act i f s  
2 .  F idé l isa t ion  de  la  communauté  
3 .  Act iva t ion  de la  communauté  
 
L IVRABLES 
>  Vei l le  sur  la  communicat ion  v i ra le  
>  P lan  d 'act ion  
>  L is te  de  l iv rab les  
>  Product ion  des  l iv rab les  va l idés



	
  

SAFRAN HELICOPTER ENGINES 
 

www.safran-hel icopter-engines .com 
26 Avenue des  L i las  /  64000 Pau 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Industr ie  aéronaut ique 
 
PORTEUSE DE PROJET 
Loeva MALACARNE,  Market ing  Manager  
 
NOM DU PROJET :  Événement ie l  d ig i ta l  /  Sa fran  Hel icopter  Engines  
 
CONTEXTE 
Safran  es t  un  groupe in ternat iona l  de  haute  technolog ie ,  équ ipement ier  de  premier  rang dans  
les  domaines  de  l 'Aéronaut ique de l 'Espace ,  de  la  Défense  e t  de  la  Sécur i té .  
Leader  mondia l  des  moteurs  d 'hé l icoptères ,  e t  implantée  sur  tous  les  cont inents ,  la  f i l ia le  
Sa fran  Hel icopter  Engines  es t  le  seu l  motor is te  aéronaut ique à  se  consacrer  spéc i f iquement  à  
ce  marché ,  avec la  p lus  large gamme de turbomoteurs  entre  500 chevaux e t  3000 chevaux .   
Sa fran  Hel icopter  Engines  a  produi t  p lus  de  72 000 m oteurs  depuis  sa  créat ion  en  1938,  e t  
d ispose actue l lement  de  2  500 c l ients  répar t is  dans  155 pays .  
 
MISSIONS 
En 2017 aura  l ieu  le  Sa lon  Mondia l  de  l 'Hé l icoptère  aux  Éta ts-Unis  (Dal las)  e t  le  Sa lon  du 
Bourget .  I l  s 'ag ira  a lors  de  promouvoir  un  produi t  h igh  tech e t  le  rendre  «  grand publ ic  » ,  ou  
comment  casser  les  codes  de l ' industr ie  aéronaut ique .  La  miss ion  des  é tud iants  de  Dig i ta l  
Campus sera  de  déve lopper  un  support  or ig ina l  e t  grand publ ic  pour  promouvoir  un  moteur  
d 'hé l icoptère  lors  d 'un  sa lon  mondia l  à  Da l las .  
 
OBJECTIFS 
>  Créer  le  buzz dans  cet te  industr ie  tout  à  fa i t  hors-norme 
>  Apporter  un  max imum de v is ib i l i té  au  nouveau moteur  d 'hé l icoptère  Sa fran 
 
L IVRABLES 
>  Campagne événement ie l le  d ig i ta le  innovante 
>  Supports  promot ionne ls  d ig i taux  (à  dé f in i r  en  fonct ion  des  beso ins  de  la  s t ra tég ie)  

 
 
  



	
  

CEB Congrès Expo Bordeaux  
 

www.bordeaux.expo.com 
Rue Jean Samazeui lh  /  33070 Bordeaux  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Accue i l  e t  organ isa t ion  d 'événements  
 
PORTEUR DE PROJET 
Sébast ien  PARENT,  Responsab le  D ig i ta l  
 
NOM DU PROJET :  CEB Lab 
 
CONTEXTE 
Le CEB Lab es t  une p la te forme d 'échange e t  de  tes t ,  m ise  à  d ispos i t ion  de l 'écosys tème 
numér ique loca l  (organ isa teurs  d 'événements ,  s tar t-ups  innovantes ,  entrepr ises ,  éco les ,  
un ivers i tés ,  ins t i tu t ionne ls)  en  l ien  avec des  événements .  
Avec cet te  p la te forme,  CEB s 'ouvre  e t  met  cer ta ins  de  ses  act i f s  (mani fes ta t ions ,  bât iments ,  
cohortes  d 'u t i l i sa teurs)  à  d ispos i t ion  des  acteurs  locaux du d ig i ta l ,  dans  l 'ob ject i f  de  tes ter  «  
grandeur  nature  »  des  serv ices ,  des  out i l s  ou  des  usages  nouveaux .  
C 'es t  a ins i  que CEB entend appuyer  les  dynamiques  entrepreneur ia les  ex is tantes  pour  les  
ampl i f ier .  Bordeaux e t  sa  rég ion bénéf ic ient  de  l 'ex is tence d 'une communauté  numér ique t rès  
act ive ,  qu i  contr ibue à  met t re  en  p lace les  condi t ions  pour  une cro issance soutenue du 
secteur .  
 
MISSIONS 
Concept ion  d 'un  k i t  de  communicat ion  pour  le  CEB LAB 
Concept ion  d 'un  p la te forme en l igne permet tant  de  s t ructurer  e t  de  communiquer  sur  
l 'ac t iv i té  du  l iv ing  lab  du CEB.  Cet te  p la te forme  do i t  permet tre  de  :  
>  proposer  des  pro je ts ,   
>  su ivre  l 'ac t iv i té  avec des  out i l s  en  te l  que le  datav iz ,   
>  fa i re  la  promot ion  de l 'ac t iv i té  du  CEB LAB.  
 
OBJECTIFS 
>  Permet t re  au  CEB LAB de recruter  des  pro je ts  innovants  auprès  des  acteurs  locaux  
>  Permet t re  de  pos i t ionner  CEB comme un acteur  innovant  du  monde de l 'événement ie l  
>  Proposer  un  protoco le  de  su iv i  des  tes t  
 
L IVRABLES 
>  K i t  de  communicat ion  
>  P la te forme en l igne permet tant  de  soumet tre  un  pro je t ,  v isua l i ser  un  pro je t  ( techno l ibre)  
 



	
  

I .BOAT 
 

h t tp ://www. iboat .eu  
Bass in  à  f lo t  n°1  –  Quai  Armand La lande /  33300 Bordeaux 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
L ieu  Cul ture l  
 
PORTEUSE DE PROJET 
Pau l ine  LEVIGNAT,  Responsab le  Communicat ion  
 
NOM DU PROJET :  Déve loppement  de  l ’ I .Boat  
 
CONTEXTE 
L ’ I .Boat  es t  une sa l le  de  concer t ,  un  l ieu  cu l ture l  avec  une programmat ion  t rès  r iche ,  e t  un  
res taurant  (La  Cant ine) .  À  l ’occas ion  du 5 ème ann iversa i re ,  un  pro je t  de  déve loppement  à  
l ’éche l le  métropol i ta ine  es t  lancé ,  à  l ’hor izon Mai  2017 ,  avec  notamment  l ’ouver ture  d ’un  
res taurant  d ’é té  (La  P lage) ,  une  p isc ine  f lo t tante  (pr ivée) ,  d ’une jauge de 400 personnes ,  un  
Rol ler  Park .  Le  quar t ier  es t  en  for te  muta t ion ,  e t  l ’ idée  es t  d ’ impl iquer  les  hab i tants  dans  ce  
pro je t .  
L ’ac t iv i té  de  Bar/Restaura t ion  va  nourr i r  le  pro je t  de  p isc ine  f lo t tante ,  dont  les  é léments  de  
communicat ion  do ivent  ê tre  pr is  en  compte  dans  les  l iv rab les .  
L ’ouver ture  du res taurant  d ’é té  es t  éga lement  à  prendre  en  compte  dans  le  p lan  de 
communicat ion .  
En f in ,  le  ro l lerpark ,  qu i  sera  en  ouver ture  l ibre  fera  éga lement  par t ie  de  cet  ensemble ,  avec 
une programmat ion  d ’événements  qu i  lu i  seront  propres .  
 
MISSIONS 
>  Proposer  une é tude de marché à  dest ina t ion  des  d i f férentes  c ib les  (beso ins ,  
pos i t ionnement ,  benchmark ,  c ib les)  
>  Réf léch ir  à  une ou p lus ieurs  ident i tés  de  marque pour  l ’ensemble  des  é léments  du  pro je t  
(naming ,  ident i té  v isue l le ,  e tc . )  
>  Créer  e t  met t re  en  p lace  des  out i l s  de  communicat ion  (web e t  pr in t )  adaptés ,  en  fonct ion  
des  beso ins  des  beso ins  de  communicat ion .  
 
OBJECTIFS 
>  Renforcer  l ’a t t ract iv i té  de  l ’ I .Boat  auprès  de  sa  c ib le ,  grâce à  la  mise  en  p lace  de ces  
nouveaux événements .  
>  É larg ir  l ’ ident i té  de  l ’ I .Boat  tout  en  res tant  en  phase  avec la  communicat ion  ex is tante .  
 
L IVRABLES 
>  E tude market ing  e t  commerc ia le  
>  Créat ion  de  marque 
>  Créat ion  de supports  web du pro je t  (s i te  in ternet ,  réseaux soc iaux ,  newsle t ter…)  
>  Créat ion  de  supports  pr in t  du  pro je t  (a f f iches ,  s igna lé t ique ,  f lyers



	
  

ZEWORKERS 
 

www.zeworkers . f r   
3  hameau du Bourd ieu  /  33720 Vire lade 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
S i te  de  mise  en  re la t ion  de serv ices  entre  par t icu l iers ,  e t  de  pro fess ionne ls  à  par t icu l iers  
 
PORTEUR DE PROJET 
Nico las  CAZÉ,  CEO (Prés ident)  
 
NOM DU PROJET :  zeW orkers  
 
CONTEXTE 
La p la te forme zeW orkers  es t  basée sur  un  sys tème innovant  qu i  permet  de  met t re  en  re la t ion  
les  pro fess ionne ls  avec des  par t icu l iers ,  e t  des  par t icu l iers  avec des  par t icu l iers ,  pour  la  
pres ta t ion  de serv ices  d ivers  (co i f fure ,  entre t ien ,  ménage,  br ico lage . . . ) .  La  sor t ie  du  s i te  en  
pa iement  sécur isé  es t  prévue en  vers ion  Béta  en  septembre 2016.  
 
MISSIONS 
Miss ion  1  :  Déve loppement  du  réseau e t  de  l 'ac t iv i té  zeW orkers  
Miss ion  2  :  Communicat ion  v idéo pour  toucher  la  c ib le  
 
OBJECTIFS 
L 'ob ject i f  de  zeW orkers  es t  de  déve lopper  son bus iness ,  a f in  de  conva incre  des  inves t isseurs  
en  vue d 'une levée de fonds .  
>  I l  s 'ag i t  de  fa i re  conna î t re  zeW orkers  grâce à  la  mise  en  p lace  d 'une s t ra tég ie  de  
déve loppement  de  communauté  e t  de  communicat ion  d ig i ta le  ( réseaux soc iaux ,  presse ,  
mul t imédia)  e t  de  créer  du  t ra f ic  vers  le  s i te .  
>  zeW orkers  souha i te  une v idéo de promot ion  touchante  avec un  message c la i r ,  p lus ieurs  
h is to i res ,  une ident i té  sonore ,  sur  un  su je t  en  rapport  avec  le  quot id ien .  L ' idée es t  que les  
c ib les  se  pro je t tent  dans  les  bénéf ices  du l ien  soc ia l ,  e t  qu 'e l les  s e  sentent  touchées  e t  
concernées  :  pour  déc lencher  l ' inscr ip t ion  sur  le  s i te .  
 
L IVRABLES 
>  Créat ion  d 'une ident i té  v isue l le  e t  sonore 
>  Créat ion  d 'une s t ra tég ie  de  communicat ion  web (pub l ic i té ,  réseaux soc iaux)  
>  Créat ion  d 'out i l s  de  communicat ion  web (b log ,  news le t ter ,  cha îne  youtube ,  contenu 
éd i tor ia l )  
>  Créat ion  d 'une v idéo de promot ion  au  centre  de  la  s t ra tég ie  de  communicat ion 
>  Créat ion  d 'une v idéo pédagogique en  mot ion  des ign 
 
  



	
  

COFFIN 
 

www.cof f in .an imaux .com  
Darwin  Le  campement ,  87 qua i  des  Queyr ies  /  33100 Bordeaux  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Accesso ires  pour  an imaux 
 
PORTEUSE DE PROJET 
Laura  IR IART,  D ir igeante ,   
 
NOM DU PROJET :  Cof f in  
 
CONTEXTE 
HURLU est  un  s tud io  de  des ign  industr ie l  fondé par  Laura  IR IART et  Ar thur  TRICHELIEU,  qu i  
conçoi t  des  produi ts  pour  des  entrepr ises  ou en  auto-éd i t ion .  L '  agence imagine  e t  déve loppe 
des  produi ts  responsab les ,  répondants  à  des  prob lèmes soc io log iques ,  éco log iques  e t  
techn iques .  Un des ign  min imal is te  met tant  au  coeur  du  produi t  l 'usage e t  l 'env i ronnement .  
Cof f in  es t  un  produi t  déve loppé en  auto-éd i t ion  par  Hur lu  (de  la  fabr ica t ion  à  la  
commerc ia l i sa t ion) ,  qu i  permet  de  rendre  hommage à  son an imal  de  compagnie  quand ce lu i -
c i  décède .  Un arbre  e t  des  f leurs  na î t ront  là  où  l 'an imal  a  é té  enterré . . .   
Un s i te  es t  déd ié  à  Cof f in  :  www.cof f in .an imaux .com.  C'es t  le  produi t  "phare"  de  Hur lu ,  qu i  
demande beaucoup de t rava i l  de  communicat ion  e t  de  mise  en  avant .  Cof f in  es t  vendu sur  ce  
s i te  mais  n 'es t  pas  assez  présent  sur  in ternet .  
 
MISSIONS 
I l  es t  t rès  important  de  fa i re  conna i t re  le  produ i t  auprès  de deux c ib les  d i f férentes  :   
1 .  Vétér ina i res  (pour  qu ' i l s  proposent  le  produ i t  au  moment  opportun  :  pédagogie ,  
accepta t ion)  
2 .  Par t icu l iers  (sachant  qu 'on  ne  pense  pas  forcément  à  ce  genre  de  produi t  dans  ces  
c i rconstances  :  notor ié té)  
A ce la  va  s ’a jouter  une c ib le  in ternat iona le .  
 
OBJECTIFS 
Propos i t ion  d 'une s t ra tég ie  on l ine  e t  o f f l ine  pour  :  
>  Augmenter  e t  opt im iser  la  v is ib i l i té  du  produi t  sur  le  web auprès  de  2  c ib les  d is t inc tes 
>  Dynamiser  la  marque par  une act iva t ion  de communicat ion  de manière  généra le  (c réat ion  
d 'un  c imet ière  v i r tue l )  
>  Créat ion  d 'out i l s  de  communicat ion  adéquats  
 
L IVRABLES 
>  Propos i t ion  d 'une s t ra tég ie  so l ide  de communicat ion  web e t  pr in t  
>  Créat ion  de  supports  web (re fonte  du  s i te ,  mot ion  des ign ,  réseaux soc iaux ,  presse)  
>  Créat ion  de  supports  pr in t  
 
 



	
  

WINEFING 
 

www.winef ing.com 
6 Rue Porte  Basse  /  33000 Bordeaux  
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Mise  en  re la t ion  pour  hébergement  oeno-tour is t ique 
 
PORTEUSE DE PROJET 
L iv ia  GONZALVES,  D irectr ice  Généra le  Adjo in te  
 
NOM DU PROJET :  Des ign  e t  s t ra tég ie  de  communicat ion  W inef ing  
 
CONTEXTE 
W inef ing .com est  un  s i te  web dédié  à  la  réservat ion  en  l igne d 'hébergement  dans  le  v ignoble  
f rança is .  C 'es t  une p lace de marché sur  laque l le  les  v i t icu l teurs  peuvent  inscr i re  leur  chambre 
d 'hôtes  ou g î te ,  e t  proposer  des  act iv i tés  oenotour is t iques  complémenta i res  (dégusta t ion ,  
v is i te ,  in i t ia t ion  à  l 'oeno log ie ,  pan iers  p ique-n ique ,  e tc . ) .  Une vers ion  beta  du  s i te  (M.V.P .) ,  
réa l i sée  sur  wordpress ,  es t  sor t ie  début  ju i l le t  a f in  de  tes ter  le  marché e t  le  concept .  La  
procha ine  sa ison h iverna le  nous  permet tra  d 'enr ich ir  l 'o f f re  d 'hébergements  v i t ico les  présents  
sur  le  s i te ,  de  manière  à  pouvoir  communiquer  mass ivement  au  pr in temps 2017 .  
 
MISSIONS 
La miss ion  de l 'équ ipe sera  de :  
>  proposer  une amél iora t ion  opt imale  du  s i te  (W ebdes ign ,  UX,  f ront  dev)  sachant  que notre  
CTO réa l ise  le  back o f f ice .  
>  dé f in i r  une  campagne de communicat ion  à  dest ina t ion  d 'un  pub l ic  européen (c ib le  dé jà  
dé f in ie)  
>  proposer  une s t ra tég ie  web (soc ia l  media ,  posts ,  jeux-concours ,  Facebook Ads ,  
GoogleAds)  c ib lée  sur  des  événements  par t icu l iers ,  tout  en  y  inc luant  les  b loggueurs  
 
OBJECTIFS 
>  Amél iorer  l 'expér ience u t i l i sa teur  du  s i te  pour  une u t i l i sa t ion  opt imale 
>  Déve lopper  la  notor ié té  e t  l ' image de W ineF ing autour  de  ses  va leurs  :  modern i té ,  
expér ient ie l ,  qua l i té ,  f lex ib i l i té ,  conv iv ia l i té  
>  Déve lopper  la  v is ib i l i té  du  s i te  pour  acquér i r  de  nouveaux c l ien ts  (Europe) 
 
L IVRABLES 
>  Rédact ion  d 'un  cah ier  des  charges  pour  la  V2 du s i te  in ternet  (UX,  W ebdes ign ,  W ebDév 
Front  un iquement)  
>  Product ion  d 'une V2 du s i te  in ternet  (UX,  W ebdes ign ,  W ebDév Front  un iquement) 
>  Propos i t ion  d 'un  p lan  de  communicat ion  web e t  mise  en  p lace  des  act ions  de  
communicat ion



	
  

LE DÉSHABILLOIR 
 

216 ,  cours  du  généra l  de  Gaul le  /  33170 Gradignan 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
des ign  de mobi l ier  
 
PORTEUSE DE PROJET 
Ju l ie t te  DE FERLUC, Des igner  
 
NOM DU PROJET :  Naissance d ig i ta le  d 'un  a te l ier  de  créat ion  //  Le  Déshabi l lo i r   
 
CONTEXTE 
Le déshabi l lo i r  es t  le  nom donné à  l 'a te l ier  d 'une ar t is te  des igner  arch i tec te  d ' in tér ieur .  
L 'a te l ier  cho is i t  ses  matér iaux  e t  ex ige  ses  l ignes  comme des  énerg ies  qu i  s ' inscr ivent  dans  un  
env ironnement .  
Une première  co l lec t ion  de  mobi l ier  d ' in tér ieur  e t  d 'ex tér ieur  pour  les  parents  e t  leurs  en fants  
a  é té  réa l isée  d 'après  cet te  d i rect ion  ar t is t ique .  L ' insp ira t ion  par  la  mat ière  e t  par  la  forme 
pour  penser  les  ob je ts  comme des  vecteurs  d 'énerg ies .  
 
MISSIONS 
Le Déshabi l lo i r  do i t  ex is ter  dans  le  monde du des ign .  Trouver  des  c l ients  e t  des  d is t r ibuteurs  
en  créant  une s t ra tég ie  de  communicat ion  for te  créat ive  e t  f idè le  aux  va leurs  de  l 'a te l ier .  
L 'a te l ier  do i t  deven ir  une marque 
 
OBJECTIFS 
Créer  l ' ident i té  v isue l le  de  la  marque e t  la  fa i re  conna i t re .  
Concevoir  des  out i l s  de  communicat ion  e t  de  vente .  
 
L IVRABLES 
>  P lan  s t ra téque e t  M arket ing  (déterminer  une c ib le)   
>  Créat ion  de marque .  Créat ion  d 'une char te  graph ique  
>  Créat ion  d 'un  s i te  in ternet  
>  Créat ion  d ’out i l s  de  communicat ion  pr in t  
>  Propos i t ion  d 'un  p lan  de communicat ion  g loba le  +  réseaux soc iaux   
>  Créat ion  d 'une v idéo de présenta t ion  de la  marque  
  



	
  

FRENCHTECH BORDEAUX 
 

www.frenchtechbordeaux.com 
14 Rue Luc ien  Faure  /  33000 Bordeaux 
 

ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Écosys tème,  accé léra teur  de  s tar t-ups  
 

PORTEUR DE PROJET 
Xav ier  LAINÉ,  Délégué Généra l  
 

NOM DU PROJET :  FrenchTech W orld  Tour  2017 
 

CONTEXTE 
«  FrenchTech »  es t  une in i t ia t ive  du  Gouvernement  f rança is  lancée en  2013 .  Depuis  2016,  
FrenchTech Bordeaux s ’es t  na ture l lement  rapprochée de l ’éco le  D ig i ta l  Campus Bordeaux .  
De ce  par tenar ia t  découle  un  cer ta in  nombre d ’ in i t ia t ives .  L ’une d ’entre  e l les  es t  la  m ise  en  
p lace d ’une p la te forme de mise  en  re la t ion  de pro f i l s  d ’é tud iants  (un  «  t inder  de  la  tech  ») ,  e t  
un  concours  d ’entreprenar ia t  s ’adressant  exc lus ivement  aux  é tud iants  de  la  Nouve l le  Région 
Aqui ta ine .   
 

MISSIONS 
L ’équ ipe Dig i ta l  Campus t rava i l lera  sur  une p la te forme et  l ’événement  qu i  res tent  à  
concevoir ,  en  par tenar ia t  avec FrenchTech  Bordeaux ,  D ig i ta l  Campus ,  e t  leurs  par tena ires .  I l  
s ’ag ira  de  t rava i l ler  sur  :  

1 .  Créat ion  d ’une ident i té ,  
2 .  Stra tég ie  de  communicat ion  e t  d ’an imat ion  on l ine ,  
3 .  Créat ion  d ’une p la te forme de mise  en  re la t ion  de pro f i l s  d ’é tud iants  pour  fa i re  

conna î t re  leurs  pro je ts  ET leurs  compétences  entre  eux ,  e t  auprès  de  porteurs  de  
pro je t  en  beso in  de  ces  types  de pro f i l s ,  

4 .  Concept ion  d ’une mécan ique «  concours  en  l igne »  qu i  récompense les  mei l leurs  
pro je ts  d ’entreprenar ia t  d ’é tud iants  ( 10  f ina l i s tes ,  3  gagnants) ,  grâce à  un  vote  
par t ic ipat i f ,  

5 .  Créat ion  d ’out i l s  de  communicat ion  on l ine/of f l ine ,  
6 .  Evénement ie l .  

 

OBJECTIFS 
L ’ob ject i f  es t  de  fédérer  un  réseau de jeunes  pro fess ionne ls  autour  de  la  French Tech e t  de  
récompenser  les  mei l leurs  pro je ts  d ’entrepreneur ia t  grâce à  un  pr ix  qu i  permet tra  aux  
lauréats  de  bénéf ic ier  de  serv ices  l iés  au  réseau FrenchTech .  
 

L IVRABLES 
>  Créat ion  de  marque 
>  Créat ion  d ’une ident i té  v isue l le  e t  de  char te  graph ique 
>  Créat ion  d ’une p la te forme pour  les  pro je ts  (dev  Front  e t  Back)  
>  Propos i t ion  d ’un  p lan  s t ra tég ique de communicat ion  360° 
>  Créat ion  des  out i l s  de  communicat ion  web /  pr in t  
>  Événement ie l   



	
  

SABLES PRODUCTIONS 
 

33000 Bordeaux 
 
ACTIVITÉ DE L 'ENTREPRISE 
Créat ion  e t  éd i t ion  de jeux  de soc ié té  
 
PORTEUR DE PROJET 
Stéphane LAULHERE,  Assoc ié  
 
NOM DU PROJET :  In fect ions  
 
CONTEXTE 
Sables  Product ions  es t  une fu ture  soc ié té  de  créat ion  e t  d 'éd i t ion  de jeux  de soc ié té .  E l le  se  
crée(ra)  avec le  lancement  d 'un  jeu  dont  le  thème es t  la  surv ie  d 'une équ ipe de sc ient i f iques  
dans  une base  spat ia le  envah ie  par  des  créatures  dangereuses  e t  inv is ib les .  Sab les  
Product ions  tentera  à  t ravers  ses  product ions  de proposer  des  jeux  de qua l i té ,  s i  poss ib le  
t ransmedia ,  ou  en  tout  cas  en  essayant  d 'ê tre  novateur  dans  l ' industr ie  du  jeu  actue l .  
In fect ions  es t  un  jeu  de p la teau pour  3  à  6  joueurs ,  où  chacun peut  s 'a ider  (sans  y  ê tre  
contra in t )  d 'une appl ica t ion  sur  son smartphone ou sa  tab le t te  pour  jouer  autour  de  la  tab le .  
 
MISSIONS 
Jouer  à  des  jeux  de  p la teaux é ta i t  une  première  é tape .  Désormais  la  su ivante  es t  de  créer  le  
nôtre ,  avec  nos  noms sur  la  bo î te .  E t  quand on par le  de  noms,  c 'es t  le  nom de tous  les  ac teurs  
qu i  se  sont  inves t is  dans  la  créat ion  du jeu ,  vous  compr is  !  
Nous souha i tons  ensu i te  «  créer  le  buzz »  pour  que la  sor t ie  du  jeu  so i t  un  succès .  
I l  fau t  en f in  t rouver  des  moyens  de communicat ion  percutants  sur  le  jeu  en  sor tant  des  
sent iers  bat tus .  
 
OBJECTIFS 
>  Présenter  le  jeu  pet i t  à  pet i t ,  au  fur  e t  à  mesure  de  sa  créat ion 
>  Récupérer  des  «  promesses  d 'achat  »  du  jeu  auprès  d 'une communauté  grand issante  
>  Fa i re  v ivre  ce  jeu  avant ,  pendant  e t  après  sa  mise  en  vente  
>  Fa i re  conna î t re  Sab les  Product ions  pour  obten ir  des  dro i ts  d 'éd i t ions  de  fu turs  jeux 
 
L IVRABLES 
>  Par t ic ipat ion  à  la  créat ion  du jeu ,  dans  sa  par t ie  v isue l le ,  graph ique e t  éd i tor ia le  
>  Propos i t ion  d 'un  p lan  de communicat ion  
>  Product ion  des  out i l s  de  communicat ion 
>  Créat ion  d 'un  s i te  communauta i re  e t  d ' in format ions  sur  le  jeu  
>  Act iva t ion  d 'une communauté  de  joueurs



	
  

 
  



	
  

L’ÉQUIPE DIGITAL CAMPUS BORDEAUX 
 
Yvan PERRIÈRE 
Directeur  des  Écoles  ESG -Bordeaux (CAMPUS BASSINS À FLOT) 
05 56 12  40 55 
y .perr iere@dig i ta l-campus . f r  
 
Eva  GARRAUD 
Directr ice  du Déve loppement ,  D ig i ta l  Campus France 
05 56 12  81  80 
e .garraud@dig i ta l-campus . f r  
 
Romain  AUBERGER 
Directeur  Pédagogique 
05 56 12  40 52 
r .auberger@ dig i ta l -campus . f r  
 
Sébast ien  TRICARD 
Coord inateur  Pédagogique Mastère  & Responsable  des  Pro je ts  
05 56 12  18 49 
s . t r icard@ dig i ta l -campus . f r  
 
Sy lva in  COUDERT 
Coord inateur  Pédagogique Bache lor  
s .coudert@ dig i ta l -campus . f r  
 
Ju l iana  PUYDEBOIS 
Responsab le  Communicat ion ,  Événements ,  Par tenar ia ts  
07 78 38 20 67 
j .puydebois@dig i ta l-campus . f r  
 
Nadège CARON 
Conse i l lère  en  Format ion  
05 56 12  18 50 
nadege.caron@dig i ta l-campus . f r  
 
Anne-France FARRE 
Conse i l lère  en  Format ion  
05 56 12  36 15  
a f . farre@ dig i ta l -campus . f r  
 
Ana VILLEGER 
Ass is tante  Pédagogique 
05 56 12  81  82 
a .v i l leger@ dig i ta l -campus . f r  
 
Cél ia  GOUVERNEUR 
05 56 12  40 58 
c .gouverneur@ dig i ta l -campus . f r  
 
  



	
  

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

20,  qua i  Lawton –  CS50100 
33070 Bordeaux Cedex 

 
 

www.d ig i ta l -campus . f r  
www. facebook .com/dig i ta l .campus  

 
 
 

Contact  Pro je ts  
Sébast ien  Tr icard  /  s . t r icard@ dig i ta l -campus . f r  /  05 56 12  18 49 

 
Contact  Presse  

Ju l iana  Puydebois  /  j .puydebois@dig i ta l-campus . f r  /  07 78 38 20 67 



#CESTENLIGNE
Entrée libre, réservation sur http://events.cestenligne.pro/event/gpdc1617
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www.digital-campus.fr
www.facebook.com/digital.campus

Contact Projets
Sébastien Tricard / s.tricard@digital-campus.fr / 05 56 12 18 49

Contact Presse
Juliana Puydebois / j.puydebois@digital-campus.fr / 07 78 38 20 67


